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Entwicklung der Online Marktforschung

Anteil Online-Marktforschung national Anteil Online-Marktforschung international
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Entwicklung der Internetnutzung

Internetnutzung in Deutschland Internetnutzung in Deutschland nach Alter 2008
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Online-Access-Panels in acht europaischen Landern
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GroBbritannien
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Kinder Beschaftigung
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Hohe Datenqualitat

Keine Profitester, maximal zwei
Befragungen pro Monat

RegelmaBiger Abgleich von Umfragedaten
und Profildaten

Kontinuierliche Aktualisierung der
Profildaten

Professionelle Panel- und Umfragesoftware
EFS

Doublettencheck
Zeitmessung

IP-address check

Reines Marktforschungspanel
Datenbereinigung und Zeitmessung

Keine Rekrutierung Uber monetaren Anreiz
Double opt-in Registrierung
SSL-Verschlisselung

Durchschnittliche Responsequoten von 60%
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Umfassende Mitgliederprofile

l Mehr als 300 Basisinformationen zu jedem
Mitglied

l Weitere 600 Profildaten in unseren
Spezialpanels

l Speicherung des Eintrittswegs und des
Verlaufs der Mitgliedschaft

B2B-Panel
ITEntscheider
Personalentscheider
Geschéftsfuhrer

Finanz-Panel
Kreditkartenbesitz
Abgeschlossene Versicherungen
Kontonutzung nach Instituten

Reise-Panel

Haufigkeit privater und beruflicher Reisen
Urlaubslander und -interessen
Fluggesellschaft und Autovermieter

Sport-Panel
Ausgetibte Sportarten
Vereinsmitgliedschaften

Auto-Panel

Fuhrerscheinbesitz und -klasse

Marke, Typ und Baujahr eigener Autos
Kraftstoffnutzung und Tankstellenwahl

Motorrad-Panel
Fiihrerscheinbesitz und -klasse
Marke, Typ, Baujahr und Hubraum
Lifestyle- und Typensegmentierung

Medien-Panel
Zeitschriftenkonsum nach Titeln
Fernsehkonsum nach Sendern
Radiokonsum nach Sendern

Gesundheits-Panel

Raucher

Brillentriger / Kontaktlinsennutzer
Chronische Krankheiten

Mobilfunk-Panel
Handybesitz und Vertragsart
Anbieter

Eltern-Panel
Anzahl und Alter leiblicher Kinder
Anzahl und Alter von Kindern im Haushalt
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